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Luna aprilie a fost o perioada de reflectii asupra turismului, de lansari de proiecte si
programe, de analize si pregatiri pentru sezonul estival. Urmare a orientarilor si tendintelor
globale din turism, se prefera din ce in ce mai mult conceptele/definitiile/abordarile care
includ turistul/vizitatorul/oaspetele si destinatia/gazda. Astfel, s-au dezvoltat interventiile
publice si au fost promovate mai multe concepte incluzive: turism responsabil, turism
creativ, turism de sanatate, turism regenerativ, bleisure travel market, etc. Se are, asadar, in
vedere complexitatea consumului turistic, inlocuindu-se dezbaterile sterile orientate spre
fragmentare si birocratizare, sau, si mai rau, cele care promoveaza formele fara fond.

Guvernul se implica in pregatirea sezonului estival printr-o noua 0.U.G.

n sedinta din 28 aprilie, a.c., Guvernul Romaniei a adoptat o Ordonantd de urgenta privind
eficientizarea activitatii turistice aferente sezonului turistic estival 2022 pe litoralul
romanesc. Este un act normativ initiat de Ministerul Antreprenoriatului si Turismului alaturi
de Ministerul Mediului, Apelor si Padurilor.

Ordonanta guvernamentala vizeaza doar sezonul estival 2022 si stipuleaza faptul ca
suprafetele de plaja nou-aparute si neinchiriate pot fi atribuite direct operatorilor economici
care au deja contracte de inchiriere in vecinatatea respectivelor suprafete.

Mai precis, este vorba de plajele aparute in urma implementarii proiectului ,Reducerea
eroziunii costiere”, suprafete ramase pana acum neatribuite.

n acest sens, Comunicatul Ministerului Antreprenoriatului si Turismului oferd mai multe
detalii:http://turism.gov.ro/web/2022/04/28/a-fost-aprobata-modalitatea-de-atribuire-a-
noilor-sectoare-de-plaja-rezultate-in-urma-implementarii-proiectului-de-reducere-a-

eroziunii-costiere/

Sursa: gov.ro (28 aprilie 2022)
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Conferinta internationala “Globalization and Competitiveness in Knowledge-Based
Economy”

n perioada 16—17 aprilie, a avut loc cea de-a Vllil-a editie a conferintei internationale
“Globalization and Competitiveness in Knowledge-Based Economy”, gazduita de Facultatea
de Management Turistic si Comercial din cadrul Universitatii ,Dimitrie Cantemir” din
Bucuresti.

Evenimentul a pornit de la ideea globalizarii si a impactului pe care inter-conectivitatea si
competitia economica le au in modificarea substantiald a modului in care se desfasoara
procesul de invatare si cercetare, cu efecte consistente si rapide pentru consumator. Printre
vorbitori s-au numarat nume sonore ale industriei, oameni cu o vasta experienta atat in
mediul institutional (privat si consultantd), cat si in cel academic: Momocilo Luburici,
presedinte si fondator al Universitatii Crestine Dimitrie Cantemir, Sorin Eugen Zaharia,
Directorul Catedrei UNESCO “Engineering for Society” de la Universitatea Politehnica din
Bucuresti, precum si alti lectori si doctori, specialisti in discipline conexe domeniului
turismului, atat de la UCDC, cat si de la ASE, Politehnica si alte cateva universitati
bucurestene.

Nu au lipsit, desigur, reprezentantii industriei ospitalitatii si unor ONG-uri care activeaza in
domeniu. Lucrarile conferintei au pus accent pe bunele practici (best practices), iar
participantii au cautat sa puncteze atuurile activitatii desfasurate intr-o maniera orientata
catre solutii:

Sursa: ucdc.ro (aprilie 2022)

Dezbatere online pe tema actiunilor pentru dezvoltarea balneologiei si a turismului
balnear in Regiunea Centru

La data de 19 aprilie 2022, Agentia pentru Dezvoltare Regionala Centru a organizat o
dezbatere online pe tema sprijinirii dezvoltarii si promovarii turismului in statiunile balneare
din Regiunea Centru. Cu aceasta ocazie, s-a propus constituirea unui grup de lucru in
domeniul CDI, avand ca tinta deblocarea si valorificarea potentialului de inovare al
balneologiei din Regiunea Centru (grup tehnic al RIS3).

Initiativa s-a nascut in cadrul InnovaSPA ,Servicii inovatoare de sanatate in regiunile cu
statiuni balneare” si este a patra intalnire a grupului de lucru care se ocupa de proiect.
Vorbim de un grup tehnic mixt al RIS3 (Strategia de specializare inteligentad a Regiunii
Centru), reunind actori din sanatate si turism, cu accent pe balneologie si turism balnear.

Acest grup de lucru va avea misiunea complexa de a:

- identifica solutii & propune proiecte de colaborare cu grad ridicat de inovare si, implicit,
sanse sporite de a obtine finantari europene;


http://gcke.ucdc.ro/
https://projects2014-2020.interregeurope.eu/innovaspa/

- dezbate, identifica si elabora proiecte destinate statiunilor/zonelor cu potential balnear;
- propune programe educationale si de formare ca raspuns la criza de personal calificat;
- oferi consiliere & asistenta tehnica entitatilor publice sau private.

La dezbaterea online au fost prezentate inclusiv oportunitatile de finantare (POR Centru
2021/2027, Instrumentul de Investitii Interregionale pentru Inovare (13)) destinate
organizatiilor care activeaza in sectorul turismului balnear. Pentru perioada 2021-2027, a

fost prevazut un buget european modern de coeziune, din care Romania ar avea o alocare
de 30,6 miliarde de euro (cu circa 8% mai mult decat in perioada 2014-2020). Nascut din
proiectul InnovaSPA, rolul acestui grup de lucru ar fi inclusiv acela de a identifica cele mai
bune idei si proiecte cu potential de accesare a acestor fonduri europene.

Sursa: adrcentru.ro (19 aprilie 2022)

Cosmin Dragomir: Turism digital prin istoria dulciurilor din Romania

DulceRomanie.ro este cel mai amplu si mai ambitios proiect de valorificare a patrimoniului

gastronomic material si imaterial romanesc — o istorie multimedia si pluridisciplinara a
deserturilor din Romania, din cele mai vechi timpuri si pana astazi. Proiectul a fost lansat in
primavara de catre Dr. Oetker in colaborare cu jurnalistul si istoricul Cosmin Dragomir si cu
antropologul-cofetar Adriana Sohodoleanu.

Demersul, unic pentru piata din Romania, isi propune sa evidentieze calitatea si varietatea
retetelor de dulciuri devenite, in timp, traditionale pe actualul spatiu romanesc, precum si sa
descopere deserturi uitate, cu potential de brand culinar regional sau local. Tn cele peste 60
de articole ample deja publicate pe site, se face o analiza cronologica temeinica, in functie
de epoci, a diferitelor trenduri culinare. Nu lipsesc articolele biografice despre cei mai
importanti cofetari de odinioara, descrieri ale cofetariilor de alta data, prezentari ale vechilor
carti de bucate.

Istoria dulciurilor din Romania incepe cu folosirea mierii de catre daci, dar se concentreaza
pe secolele din care ne-au ramas manuscrise si alte dovezi palpabile pentru a iesi din sfera
speculatiei si a aduce argumente solide pentru teza principald: avem o bucatarie mult mai
surprinzatoare decat tindem sa credem. Cele mai vechi deserturi sunt traduceri in premiera
din Cartea de bucate a bucatarului Principelui Transilvaniei, un manuscris datat 1550 — 1600,
cel mai vechi retetar de pe actualul teritoriu romanesc.

Jurnalistul si istoricul gastronomic Cosmin Dragomir, cel care semneaza textele, este unul
dintre cei mai cunoscuti ,arheologi culinari” de la noi, autor a sute de materiale de profil si
editor al mai multor reeditari si traduceri culinare.

Aportul Adrianei Sohodoleanu se vede in cele peste 50 de retete de deserturi refacute dupa
retete vechi de secole, dar modernizate si adaptate cerintelor si nevoilor pietei actuale.
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Proiectul beneficiaza de ilustratii personalizate, de fotografii de arhiva de la cele mai
importante muzee din Romania, precum si de fotografii si filmari profesioniste ale zecilor de
deserturi testate.

https://cronicaridigitali.ro

Nascuta in 2018, Cronicari Digitali este o platforma care isi propune sa faca viral patrimoniul
cultural romanesc. Initiativa a strans deja laolalta peste 3.200 de creatori de continut din
toata tara, dispusi sa promoveze patrimoniul cultural sub hashtag-ul #cronicaridigitali. Este
un proiect de storytelling cu autori multipli, deveniti comunicatorii unor subiecte de calitate
pe YouTube, Instagram, podcasturi si bloguri.

Platforma ofera si cursuri pentru creatorii de continut, adevarate scoli de storytelling care sa
inlesneasca intelegerea tainelor povestirii (vizuald, audio sau in scris).

Comunitatea #cronicaridigitali organizeaza periodic evenimente cu circuit inchis, in diferite
orase, pe teme de patrimoniu. In cadrul acestora, sunt descrise si relatate istorii ale unor
cladiri si locatii importante, iar cele vizitate sunt promovate prin continut Instagram. Sunt
organizate si excursii prin tara, adevarate maratoane de storytelling, la finalul carora oamenii
impértasesc varii obiective de patrimoniu descoperite. in acest fel, intreaga comunitate
#cronicaridigitali devine co-autoare la Marea Poveste a Patrimoniului Cultural.

Extrem de atragatoare sunt si editiile podcast-ului Cronicari Digitali, acolo unde moderatorii
Cristian Simonca (Blogu Iu’ Otrava), Diana Popescu (jurnalistd) si Cosmin Dragomir (istoric
culinar) 1si intampina in fiecare joi invitatii, cu cateva madlene proustiene, la rubrica Amintiri
Gustoase.

Principalele teme de interes ale Cronicarilor Digitali raman cultura si patrimoniul, intr-un
flux de comunicare dezinhibat in care varii vedete, influenceri si experti discuta arheologie
sentimentald, dezgroapa istorii personale si alte mosteniri de familie (inclusiv gastronomice).

Podcastul Cronicari Digitali este un produs Zaga Brand, in parteneriat cu Asociatia Human
Made Art (sponsori: Electrolux si Raiffeisen Bank).

Convingerea declarata a autorilor si partenerilor proiectului Cronicari Digitali este aceea ca
»prin accesul la educatie, cultura si tehnologie, putem deveni cea mai buna versiune a
noastra”.

Proiecte admise spre finantare in cadrul ElectricUp

Ministerul Energiei a publicat la data de 20 aprilie lista proiectelor admise spre finantare in
cadrul primei sesiuni a programului ,ElectricUp”, o initiativa ce vizeaza finantarea IMM-urilor
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si a domeniului HORECA privind instalarea sistemelor de panouri fotovoltaice pentru un
consum energetic propriu si livrarea surplusului catre Sistemul Energetic National.

Sursa: Ministerul Energiei (21 aprilie 2022)

Parc de agrement la Tismana

Agentia pentru Dezvoltare Regionala Sud-Vest Oltenia a anuntat finantarea, in cadrul
Programului Operational 2014-2022, a unui parc si gradini publice in zona lacului de
acumulare de pe raul Tismana.

ntins pe o suprafatd de 1,5 hectare, proiectul Primériei din Tismana a avut o valoare de 8
milioane de lei si o finantare nerambursabild de 7,8 milioane de lei (prin POR 2014-2020).
Investitiile fac parte din Axa prioritara 5 privind imbunatatirea mediului urban si
conservarea, protectia si valorificarea durabila a patrimoniului cultural.

Sursa: ADR Sud-Vest Oltenia (20 aprilie 2022)

Anuntul lansarii programului Start-Up Nation

Ministrul Antreprenoriatului si Turismului, Daniel Cadariu, a anuntat ca la data de 17 mai va
avea loc lansarea programului ,Start-Up Nation” (editia a Ill-a), iar la finalul aceleiasi luni, a
programului ,,Microindustrializare”, care presupune acordarea de granturi de 500.000 de lei
pentru un numar maxim de 1.000 de beneficiari.

Ministrul a mai precizat c3, in luna iunie, urmeaza lansarea altor programe de interes pentru
domeniul turistic: unul pentru comercializare si servicii; unul pentru sustinerea & stimularea
activitatii de incoming; unul pentru sustinerea mediului de afaceri cu credite cu dobanda
subventionatd—, In total, un pachet de aproximativ zece, unsprezece, doudsprezece
programe, incluzand, eventual, si HoReCa 2”.

Sursa: news.ro (13 aprilie 2022)

Interventiile Fundatiei Amfiteatru: Platforma-retea ,, merg.in”

Merg.in este o retea de site-uri dedicata informatiilor despre locuri, oameni si evenimente
care definesc viata unei comunitati locale. Prin intermediul povestilor, interviurilor si
calendarelor pentru evenimente, aceasta platforma pune laolalta trecutul si prezentul intr-
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un continuum identitar. Renuntarea la barierele de timp si spatiu ofera o imagine mult mai
complexa a locurilor si situatiilor vizate.

Reteaua de parteneri are in prezent 18 pagini active, personalizate, in care continutul este
administrat direct de catre reprezentantii autoritatilor locale si reflecta particularitati si
actiuni specifice. Partenerii merg.in sunt chiar localitati din Romania care se disting intr-un
domeniu anume, prin proiectele locale sau regionale derulate sau prin potentialul de
dezvoltare pe care il au.

Continutul platformei merg.in este structurat in trei categorii de interes: de povestit
(editoriale, interviuri, portrete, reportaje si cronici), de vizitat (monumente, muzee, galerii
de arta, natura) si de facut (avancronici, concerte, festivaluri, targuri, cronici, sport &
relaxare).

Pentru partenerii nostri, platforma inhseamna o vizibilitate mai buna a acelor localitati, cu
posibilitatea publicarii unor materiale proprii. Ceea ce le oferim este o mai buna organizare a
informatiilor, Tn mod logic si cronologic, in sectiuni dedicate.

Doritorii pot incheia parteneriate cu reteaua noastra pe baza unei cereri oficiale si a unor
discutii asupra unui plan editorial. Conditiile de parteneriat cu merg.in pot fi consultate aici:
http://merg.in/inscrie-te-retea.html

Interviu cu Vajda Lajos, promotor al clusterizdrii in domeniul balneoturismului
Cu ce scop ati infiintat Clusterul Balneoturistic Transylvania?

Clusterul a fost infiintat in 2014 si a fost initiat de Fundatia Amfiteatru si de Asociatia
Clustero, reprezentata de mine la acea vreme. La aceasta initiativa s-au alaturat apoi actori
precum Organizatia Patronala a Turismului Balnear din Romania, Asociatia Nationala de
Balneologie si altii. Sunt 54 de membri acum, printre care si asociatii si patronate
reprezentand alte firme din domeniu. Conceptul de baza a fost sa avem o asociere libera
intre mediul economic, mediul academic si public, pentru reconstituirea culturii balneare in
Romania prin clustere regionale.

Ati reusit sa dezvoltati aceasta retea?

Primul a fost cel infiintat in Regiunea Centru, dupa care am mobilizat actorii Tn Regiunea Sud,
si, in luna august a anului 2014, s-a constituit si Clusterul Regional Balneoturistic Muntenia,
la Amara. in luna octombrie, in Salina Turda, am facilitat infiintarea Clusterului Regional
Transilvania Nord-Vest. Pentru functionarea unui cluster este nevoie de mult voluntariat, de
o echipa devotata si de conlucrarea membrilor, Iasand deoparte orgoliile. Din pacate, nu am
reusit sa continuam acest concept la nivel national, desi gestionarea domeniului la nivel
regional este cea mai relevanta si eficientd abordare. in ceea ce priveste statutul acestor
clustere, doar clusterul Transylvania este activ. in acest cluster am reusit si dezvoltdm un
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concept complex, sa formam o echipa entuziasta si sa gasim o voce comuna cu majoritatea
membrilor.

Interviul complet aici.

Organizatia Mondiala a Turismului a lansat concursul “Best Tourism Villages”
Competitia este o recunoastere a satelor-model, remarcabile ca destinatie turistica rurala.

Unele dintre satele care nu intrunesc pe deplin criteriile pentru a fi desemnate Best Tourism
Villages vor fi incluse in Programul Upgrade, prin care vor beneficia de sprijin din partea
OMT si a partenerilor pentru imbunatatirea domeniilor de activitate pe care evaluarea le-a
gasit mai putin dezvoltate.

Satele recunoscute drept Best Tourism Villages, precum si cele selectate pentru participare
in Programul Upgrade vor deveni membri ai unei retele care faciliteaza schimbul de
informatii, experiente si bune practici. De asemenea, reteaua include experti, parteneri
publici si privati din domeniul promovarii turismului pentru dezvoltare rurala. Destinatiile
rurale incluse 1n retea pot fi considerate ,,studii de caz” in documentele de politici ale OMT,
in recomandari, la evenimente pentru dezvoltarea rurala si turism.

Conditii de eligibilitate:

Populatie: densitate scazuta a populatiei si maxim 15.000 de locuitori (conform ultimului
recensamant)

Teritoriu: localizare intr-un peisaj cu o prezenta importanta a activitatilor traditionale, cum ar
fi agricultura, silvicultura, cresterea animalelor sau pescuitul.

Societate: impartdsirea stilului de viata si valorilor comunitatii.

Documentele necesare inscrierii Tn concurs pot fi consultate si descarcate de pe website-ul
competitiei: https://www.unwto.org/tourism-villages/en/the-initiative/

Sursa: unwto.org (aprilie 2022)

UNWTO si Google intra in parteneriat global pentru redresarea turismului

Organizatia Mondiala a Turismului (UNWTO) si Google au semnat un nou acord pentru a
lucra impreuna si a stimula redresarea turismului in Tntreaga lume prin inovare, educatie si
analiza de piata. Noul memorandum de intelegere se bazeaza pe experienta anterioara de
cooperare dintre agentia specializata a Natiunilor Unite pentru turism si Google. Pe masura
ce destinatiile din parti ale lumii incearca sa reporneasca turismul, acest nou parteneriat se
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va concentra pe valorificarea puterii inovatiei, educatiei, datelor si analizei pietei pentru a le
pune 1n slujba unei redresari durabile si incluzive. Cele doua organizatii vor organiza in
special cursuri pentru organizatiile de management al destinatiilor (DMQ) in urma unui nou
plan de studiu, dezvoltat de Google, pentru consolidarea capacitatilor.

Sursa: unwto.org (aprilie 2022)

Expedia Group a publicat Raportul “Traveler Value Index: 2022”

Documentul se bazeaza pe un nou studiu realizat in colaborare cu Wakefield Research
Institute Tn randul a 5.500 de calatori din 8 tari diferite, ale carui rezultate au fost asociate cu
date exclusive de la ,,Expedia Brands”.

Descoperirile indica faptul ca in urma celor 2 ani pandemici, oamenii ,apreciaza calatoriile si
timpul liber mai mult ca niciodats”. Tn acelasi timp, au inceput s& se ,,adapteze” la realitatea
crizei de sanatate: acorda o mare importanta calatoriilor flexibile si interesului pentru
,Calatoriile constiente”, adoptand masuri precum ,,acordarea mai multor sfaturi lucratorilor
din sector si alegerea destinatiilor mai putin frecventate pentru a atenua efectele turismului
de masa”.

Raportul subliniaza, de asemenea, rezistenta industriei si dezvaluie modul in care agentiile
de turism se pot adapta ,pentru a obtine un avantaj competitiv in acest mediu in continua
schimbare”.

Sursa: expediagroup.com (aprilie 2022)

Raport ETC (European Travel Commission): Apetit puternic pentru calatorii in Europa

. Tn ciuda pandemiei si a conflictului din Ucraina, sentimentul de c3litorie european
atinge un varf — 77% au planuri de calatorie intre aprilie si septembrie 2022.

) Peste jumatate (56%) dintre europenii care planifica o calatorie intentioneaza sa
viziteze o alta tara europeana.

. 38% dintre europenii pregatiti pentru calatorie planuiesc sa faca o calatorie peste
noapte intre iunie-iulie, iar alti 32% vizeaza perioada august-septembrie.

Tn ciuda incertitudinii cauzate de invazia rusa a Ucrainei si a amenintarii continue a
COVID-19, dorinta de calatorie intra-europeana in intreaga Europa este, fara indoiala,
puternica. Trei din patru europeni intentioneaza sa faca o calatorie in urmatoarele sase luni,
destinatiile mediteraneene avand cea mai mare atractie. Acest lucru este potrivit celei mai
recente cercetari privind ,,Monitorizarea sentimentului pentru calatoriile interne si intra-
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europene — Valul 11” de catre Comisia Europeana de Calatorii (ETC), care ofera informatii
despre intentiile si preferintele de calatorie pe termen scurt ale europenilor in timpul
pandemiei de COVID-19.

Sursa: etc-corporate (12 aprilie 2022)

Industria turismului global va genera 600 de miliarde de euro doar in 2022

Sectorul turismului mondial va atinge in 2022 o cifra de afaceri de 637 de miliarde de dolari
(590 de miliarde de euro), ceea ce indica o proiectie de crestere anuala de 48%, conform
Raportului “Mobility Market Outlook”, elaborat de Statista si prezentat la ITB. Abia in 2023,
cifrele pentru activitatea turistica vor depasi nivelurile pre-pandemie, cu o crestere de
aproximativ 5%.

Mai exact, cifra preconizata este de aproape 756 de miliarde dolari (700 de miliarde de
euro). Pe sub-sectoare, cea mai mare crestere o va avea industria de croaziera, cu o crestere
de 180%, urmata de sectorul hotelier, cu 57%.

Afacerea hoteliera este prezentata ca cel mai mare segment pentru prezent si viitor,
mentinand o crestere continua, depasind atat cazarea privata, cat si pachetele turistice.
Raportul prevede insa o redresare solida a locuintelor private si a apartamentelor turistice,
care vor depadsi 81 de miliarde de dolari (75 de miliarde de euro) din venituri in acest an (cu
doar 2% sub 2019).

n patru ani (2026), proiectia raportului Statista sugereazd ¢ sectorul turismului fsi va creste
cifra de afaceri la aproape 950 de miliarde de dolari (aproximativ 880 de miliarde de euro),
sectorul hotelier captand cel mai mare procent din beneficiile economice.

Sursa: evisionturism.ro (21 aprilie 2022)

Noua realitate a muncii va schimba prioritatile calatorilor

Pe masura ce companiile se pregatesc pentru revenirea la birou si pentru noi politici de lucru
de la domiciliu, angajatii doresc sa se poata bucura mai bine de vacanta si, in unele cazuri, sa
combine munca si timpul liber. Mai mult de jumatate (56%) dintre persoanele care lucreaza
adesea de la distanta vor prelungi o calatorie de afaceri pentru a petrece cateva zile in
vacanta sau invers.

Raportul de tendinte 2022 al Vrbo a mai aratat ca, in comparatie cu perioada pre-Covid-19,
69% dintre familiile franceze apreciaza mai mult vacantele, iar 71% valoreaza posibilitatea de
a separa viata de familie de cea mai personala.


https://etc-corporate.org/news/strong-appetite-for-travel-in-europe-as-over-3-in-4-europeans-plan-to-travel-this-spring-and-summer/#_ftn1
https://evisionturism.ro/industria-turismului-global-genera-600-miliarde-euro-2022/

Sursa: vrbo.com (aprilie 2022)

Un nou studiu Mintel identifica 3 tipuri de calatori etici

Pandemia a contribuit la crearea a 3 noi tipuri de calatori etici, potrivit unui raport al Mintel
prezentat la World Travel Market din Londra. Studiul este bazat pe un sondaj realizat anul
acesta pe 1.614 utilizatori de internet cu varsta mai mare de 16 ani care au calatorit in ultimii
3 ani, intentioneaza sa o faca in urmatorii trei si se incadreaza intr-unul din segmentele
calatoriilor etice.

Studiul Mintel ne reaminteste ca turismul responsabil era o tendinta in ascensiune inca de
dinainte de pandemie, desi cu nuantele aferente disonantei dintre ce spun si ce fac, in cele
din urma, oamenii. 80% din cei chestionati au raspuns ca planificarea tine cont de
minimizarea impactului calatoriilor lor asupra mediului. Raportul identifica 3 categorii ale
calatorilor etici:

- Calatorii etici hard (cei care vor acorda prioritate elementelor etice si politicilor de mediu la
rezervare)

- Calatorii etici soft (cei care sunt mai flexibili, dar le pasa totusi de impactul calatoriei lor
asupra mediului)

- Calatorii etici wannabe (cei care mai degraba imita segmentele anterioare, insa nu reflecta
in comportamentul lor niciuna dintre aceste intentii)

Sursa: evisionturism.ro (19 aprilie 2022)

Calatorii vor acorda prioritate ofertelor si flexibilitatii

Dupa cum observa si Expedia in raportul “Traveler Value Index: 2022”, posibilitatea de a
rezerva calatorii la preturi rezonabile si de a face modificari itinerariilor este esentiald pentru
calatori. Astfel, aproape toti respondentii (84%) considera ca un tarif redus este decisiv in
momentul rezervarii unui zbor online. Un procent aproape identic (83%) declara ca optiunile
de pret flexibile sunt decisive.

Raportul contine date suplimentare si masuri practice bazate pe constatari ,,care pot ajuta
agentiile de turism sa pastreze si sa creasca increderea clientilor, precum si sa-si promoveze
afacerea in 2022”.

Potrivit Ariane Gorin, presedinta Expedia for Business, sectorul turismului se afla in pragul
unui an fara precedent, pentru ca oamenii vor dori sa calatoreasca intr-un scop anume, sa
adauge mai multa valoare vacantelor si sa investeasca mai mult in experiente unice. Cu toate
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https://www.vrbo.com/vacation-ideas/explore-vrbo/travel-trends/the-2022-vrbo-trend-report
https://evisionturism.ro/un-studiu-identifica-trei-tipuri-calatori-etici-care-esti-tu/

acestea, ei se pregatesc si pentru posibile schimbari in calatorii, pe masura ce criza de
sanatate Covid-19 persista si doresc sa se poata baza pe diverse optiuni.

Agentiile de turism care acorda prioritate sigurantei si bunastarii calatorilor, solutiilor
inovatoare si comunicarii transparente, vor fi liderii incontestabili ai domeniului, pe masura
ce industria lasa in urma o urgenta si saluta revenirea cererii si a cresterii.

Oamenii vor calatori mai responsabil si mai constient, punand mai mult accent pe
durabilitate.

59% dintre respondenti sunt dispusi sa plateasca mai mult pentru a-si face calatoria
ecologica, iar 49% ar alege o destinatie mai putin aglomerata, pentru a reduce efectele
turismului de masa. Aproape jumatate (43%) va acorda mai mult timp pentru servicii si
transport, ceea ce va ajuta la reducerea asteptarilor, a stresului angajatilor si a zborurilor
pierdute.

Sursa: expediagroup.com (aprilie 2022)

Mutatii in preferintele consumatorilor

Bleisure, workcation, digital nomadism... oricum l-ati defini, amestecul dintre munca si
petrecerea timpului liber este vazut ca o tendinta continua de calatorie in 2022 si ulterior.
Cresterea calatoriilor de agrement este legata, in bund masura, de cresterea si diversificarea
formelor muncii la distanta.

De exemplu, cercetarile recente privind viitorul proiectelor de munca arata ca 40,7 milioane
de profesionisti din SUA vor lucra complet la distanta in urmatorii cinci ani. Aceasta
flexibilitate Tn mediul de lucru si programare deschide posibilitatea pentru preluarii muncii la
drum (la propriu).

Este important sa retinem ca un calator de bleisure nu este un turist care isi verifica e-mailul
de serviciu toata ziua. Calatoria de placere inseamna calatorii in scop de munca, alocand, de
asemenea, timp pentru a explora o destinatie. Acest lucru poate lua forma unui calator care
viziteaza un client si apoi isi adauga cateva zile in plus langa tarm sau a unui lucrator la
distantd cu norma intreaga, care rezerva un sejur lunar la o cabana de munte.

Sursa: hospitalitynet.org (11 aprilie 2022)

Statisticile lunii martie in industria turistica

Comunicatul INS arata ca in luna martie a acestui an, comparativ cu aceeasi perioada a
anului trecut, numarul sosirilor a crescut cu 48,2%, iar cel al innoptarilor, cu 55,6%.
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https://welcome.expediagroup.com/en/research-and-insights/the-traveler-value-index
https://www.hospitalitynet.org/opinion/4109861.html

Luna martie a adus in industria ospitalitatii circa 528.000 de turisti romani, cu 130% mai
multi ca anul trecut, si 110.000 de turisti strdini, cu 445% mai multi ca in 2021. Sunt cifre
graitoare si relevante pentru relansarea economica si turistica post-pandemica.

Indicele utilizarii nete a locurilor de cazare turistica pentru perioada 1 ianuarie—31 martie
2022 a fost de 20,8% pe totalul structurilor de cazare turistica, crescand cu 3,6% fata de
aceeasi perioada a anului trecut.

Plecarile romanilor in strainatate, in luna martie, au insumat 1.086.000 de persoane, cu
96,5% mai mult ca in anul anterior.

Statisticile pe judete, raportat la perioada 1 ianuarie—31 martie 2022, sunt, la randu-le,
foarte interesante—Au fost inregistrate valori mari la nivelul sosirilor turistice in Bucuresti
(261.000 persoane), Brasov (250.000 persoane) si Prahova (103.000 persoane).

Cei mai multi turisti straini au sosit din Germania (24.000 persoane), Italia (20.000 persoane)
si Israel (aproape 19.000 de persoane). Per total, sosirile vizitatorilor strdini in Romania au
crescut cu 145,2% fata de aceeasi perioada de raportare.

Sursa: insse.ro (4 mai 2022)
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https://insse.ro/cms/sites/default/files/com_presa/com_pdf/turism03r22.pdf

